Njohja dhe perceptimii té rinjve né Shqipéri mbi
legjislacionin kundér lajmeve té rreme dhe
nevoja pér ndérhyrije ligjore.

Vetém 12% e té rinjve besojné se né Shqipéri
ka ligje ose udhézime té mjaftueshme kundér
lajmeve té rreme dhe dezinformimit.

78% mendojné se kéto ligje mungojné ose
jané té pamjaftueshme.

Vetém 20% jané né dijeni té ligjeve ekzistuese;
njohurité jané disi mé té larta te grupmosha
25-34 vjeg.

94% e té rinjve e konsiderojné té nevojshme
njé ligj specifik pér dezinformimin (75% pro,
19% ndoshta).

85% besojné se ka pasur rritje té ndjeshme té
pérhapjes sé lajmeve té rreme né vitet e
fundit.

Vetém 20% diné cilat vende evropiane kané
ligje specifike pér dezinformimin; mé té
pérmendurat jané: Gjermania, Franca, Italia
dhe vendet skandinave.
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Franca dhe marrédhéniet me Shqipériné

50% e té rinjve mendojné se imazhi i Francés
éshté pérmirésuar vitet e fundit.

40% e konsiderojné Francén si partner té afért
té Shqipérisé.

Gjetjet kryesore té studimit
sasior mbi perceptimin e Fake
News né Shqipéri.

Studimi u realizua nga Data Centrum.
Marzhi i gabimit £ 4% né nivelin e besueshmérisé 95%. Ex .
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Studim sasior né zonat urbane né 12 Njési
Administrative té Shqipérisé.

Kampion pérfagésues: 16 - 40 vjeg.

Vihet re se rrjetet sociale (portalet) pérdoren mé
sé shumti pér informim. Televizioni renditet i treti
pér sa i pérket pérdorimit pér tu informuar, por i
dyti né besueshméri. Televizioni pérdoret mé

@ Ndérgjegjésimi dhe perceptimi pér

lajmet e rreme

67% e té anketuarve besojné se ka njé prani
té larté té lajmeve té rreme né Shqipéri.
Vetém 6% e té rinjve deklarojné se kané
shumé njohuri pér kété fenomen; 52% nuk
kané fare njohuri.

Fushat me mé shumé lajme té rreme jané:
showbiz (71%), politika (61%), ekonomia dhe
aktualiteti (24%).

Vetém 20% diné si té raportojné lajme té
rreme.

shumé nga grup moshat mé té médha té
studimit, pra 35-40 vjeg, krahasuar me grup
moshat e reja 16-24 vjeg té cilét pérdorin mé
shumé burimet digjitale.

g. Mediat sociale:

Té anketuarit pérdorin kryesisht Instagramin
(86%), Facebook-un (56%) dhe You Tube-in
(33%). Pér sa i pérket marrjes sé lajmeve; Ty
platformat mé té pérdorura jané Instagrami T
(67%), Facebook-u (40%). Pérdorimi i mediave

sociale ndryshon ndjeshém midis grupmoshave.

Facebook-u éshté mé i preferuar nga

grupmoshat mé té& médha té kampionimit, \ - ’
vecanérisht 35-40 vjeg, ndérsa té rinjté e moshés \ LA Len
16-24 vjeg pérdorin mé shpesh Instagramin. ' :

Burimet e informacionit dhe

B Q 9 Qéndrimet ndaj rrezikshmérise sé
besueshmeéria
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Q‘e ’l Lloji informacionit qé kérkojné online: - lajmeve té rreme.

81% e té rinjve informohen pérmes rrjeteve
sociale, ku 54% i konsiderojné burim té
besueshem.

Respondentét kérkojné kryesisht informacione té
pérgjithshme (48%), lajme mbi aktualitetin (27%),
¢éshtje sociale dhe politike (25%), lajme
ekonomike (23%) dhe showbiz (19%).Ekzistojné Televizioni pérdoret nga 57%, por ka nivel mé
dallime té theksuara midis grupmoshave: ata gé i té larté besueshmérie (45%) sesa rrjetet
pérkasin grupmoshés 35-40 vjeg tregojné mé sociale.

shumé interes pér lajmet politike dhe ekonomike,
ndérsa té rinjté e moshés 16-24 vjeg fokusohen
kryesisht te temat gé lidhen me shkollén dhe
showbizin. Gjithashtu, vérehen ndryshime né
interesat mes femrave dhe meshkujve.

50% e té rinjve jané té shgetésuar pér
dezinformimin; 52% nuk e shohin si rrezik
personal.

96% kérkojné gé autorét e lajmeve té rreme
té mbajné pérgjegjési ligjore.

94% mbéshtesin ligj specifik pér
dezinformimin dhe 91% kérkojné licencim té

mediave online.



